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Estetska dimenzija optickih
iluzija

Cilj ovog istraZivanja bio je ispitivanje efekata
vizuelnih iluzija na estetski doZivljaj i druge di-
mengzije subjektivnog doZivljaja forme (evaluacija,
regularnost i pobudenost). Uzorak je Cinilo 30 ispi-
tanika, koji su procenjivali subjektivni doZivljaj
vizuelnih sadrZaja na skalama svakog od 4 faktora.
Stimuluse su Cinile vizuelne iluzije, kod kojih smo
varirali pojedine elemente, da bismo dobili dva
nivoa: nivo A (iluzorni efekat nije uocljiv) i nivo B
(iluzorni efekat postaje wuocljiv). Rezultati su
pokazali da postoji visoka korelacija izmedu faktora
pobudenosti i estetskog doZivijaja, kao i da su
razlike izmedu procena nivoa A i nivoa B statisticki
znacajne u okviru faktora evaluacije, pobudenosti i
estetskog doZivljaja, na takav nacin da je nivo B
ocenjen visim ocenama ovih faktora od nivoa A.

Uvod

Percepcijom objekata u naSoj okolini sticemo
sliku o svetu koji nas okruzuje. Neki objekti nam ni-
su ni malo bitni, skoro da ih i ne zapaZamo, dok dru-
gi zaokupljaju naSu paznju u manjoj ili vecoj meri.
Po Ognjenovicu (1997), postoji pet kategorija odno-
sa prema objektu: objekat za sebe, objekat za mene,
Ja u sluzbi objekta, objekat u sluzbi Ja, obje-kat i Ja
za sebe. Za umetnost je najinteresantnija po-slednja
kategorija, koja opisuje poseban i redak odnos osobe
i objekta, koji Ognjenovi¢ opisuje na sledeéi nacin:
“svesti postoji samo jedan objekat koji veoma
snazno angaZuje subjekta i na taj nain zasenjuje sva
druga zbivanja u subjektovoj okolini” (Ognjenovic¢
1997). Znaci, u ovom tipu odnosa sva paZnja i kon-
centracija su u potpunosti usmerene na jedan jedini
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stimulus. Sli¢no Ognjenovicevoj definiciji odnosa
objekat i Ja za sebe, CikSenmihali u literaturu uvodi
pojam toka (flow), tj. optimalnog stanja svesti (Csik-
szentmihalyi 1990). Tok je takvo stanje svesti u ko-
jem se sva paznja i koncetracija usmeravaju ka
jednoj drazi, dok su sve ostale draZi zanemarene. U
ovakvom stanju svesti subjekat se oseca potpuno
predano, fokusirano, skoncentrisano na objekat. Tok
moze izazvati osecaj ekstaze, kao da subjekt vise
nije deo svakodnevnice. U takvom stanju osoba zna
Sta treba da uradi i koliko napreduje u tome, postoji
osecaj smirenosti, odnosno nema opazanja sopstve-
nih problema, ne primecuje koliko vremena prolazi
dok traje opcinjenost objektom. Kod estetskog do-
Zivljaja postoje vrlo sli¢ne afektivne manifestacije
kao i u stanjima optimalnog toka. Estetski doZivljaj
se u literaturi definiSe kao izuzetno stanje svesti, od-
nosno doZivljaj obuzetosti odredenom scenom ili
dogadajem (Ognjenovi¢ 1997). To je poseban oblik
afektivnog vrednovanja perceptivnih sadrZaja, karak-
teriSe ga snazna fokusiranost na odredeni objekat,
dok se svi ostali istiskuju iz svesti. Isti stimulusi ne
izazivaju estetski doZivljaj kod svih ljudi. Sam do-
Zivljaj se zasniva na implicitnim svojstvima stimu-
lusa, tj. zasniva se na subjektivnoj proceni, koja, po
svojoj prirodi, nije konstantna. Estetski doZivljaj nije
obavezno praden pozitivnim osecanjima, veé¢ se mo-
Ze desiti da ga prate mucne i neprijatne emocije (dok
gledamo tragediju u pozoristu, tuzan fim, itd). U
ovom radu estetski doZivljaj bi¢e operacionalno defi-
nisan preko tri deskriptora ekstrahovana u istraZiva-
nju Polovine i Markoviéa i uklju¢ena u instrument
ED3 (2006): opcinjavajuce, neodoljivo i izuzetno.
Postavlja se pitanje $ta do te mere pobuduje nas
nervni sistem da mi ostanemo potpuno fokusirani na
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sadrzaj jednog stimulusa. Naucnici su podeljeni po
tom pitanju. Jedni smatraju da doZivljaj nije odreden
samim objektima, odnosno nije uslovljen nikakvim
objektivnim svojstvima, ve¢ da se zasniva samo na
nasoj proceni. Po Silvijinoj teoriji, zainteresovanost i
uzbudenost su definisani naSom procenom stimulusa
(Silvia 2006, prema Markovié 2007). Sa druge
strane, Berlajn (Berlyne1971, prema Markovié¢ 2007)
smatra da je estetski dozivljaj ipak determinisan i
nekim objektivnim osobinama stimulusa. Kolativni
aspekti odredene stimulacije nas pobuduju i dovode
do estetskog dozivljaja. Kolativna svojstva su defini-
sana kao strukturalna svojstva stimulacije, a to su
kompleksnost, neizvesnost, novina i poznatost. Ber-
lajn ova svojstva naziva kolativnim varijablama, jer
ih posmatra¢ opaza kombinujuéi (collating) informa-
cije sa razli¢itih izvora. Sto je neki stimulus ne-
obi¢niji i kompleksniji, stepen zainteresovanosti i
uzbudenosti raste (Berlyne 1971, prema Markovié
2007).

Berlajn smatra da je kompleksnost delom objek-
tivno, a delom implicitno svojstvo stimulacije jer
ona varira od posmatraca do posmatraca. U ovom
radu kompleksnost ¢e se razmatrati kao implicitno
svojstvo stimulacije koje je operacionalizovano
preko faktora pobudenosti u instrumentu SDF12 i
Cetiri deskriptora: sloZenosti, zanimljivosti, raznolik-
osti i mastovitosti (Markovié¢ et al. 2002). Pored
kompleksnosti, ispitivali smo i druge dimenzije sub-
jektivnog doZivljaja forme preko faktora Evaluacije
(skale: veseo, vedar, bistar, prijatan) i Regularnosti
(skale: povezan, realan, skladan, jasan), kao i sam
estetski dozivljaj.

Dosadasnja istraZzivanja estetskog doZivljaja su
vr§ena samo na umetni¢kim stimulusima. U ovom
radu smo Zeleli da proverimo da li pored umetnicke
stimulacije, i neke druge vrste stimulacije, npr. vizu-
elne iluzije, poseduju kolativne aspekte. Pitanje je da
li postoji momenat neizvesnosti u opaZanju nesklada
izmedu iluzornog i objektivno postojedeg na slici.
Pretpostavljamo da postoji odredena neizvesnost u
posmatranju iluzornih efekata dok ne steknemo uvid
u to Sta se zaista nalazi na slici, dok ne uo¢imo razli-
ku izmedu realnog, postojeceg na slici i opaZzenog.
Na primer, nemogudi objekti, kao jedne vrsta
iluzornih stimulacija, u realnom svetu ne mogu da
egzistiraju jer odnos odredenih delova objekta nije
mogué, dok su ti delovi sasvim mogudi kao zasebne
celine. Ovakve iluzije prikazuju objekte Cije je pos-
tojanje nemoguce. Kod dvosmislenih slika isti oblici
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imaju dva znacenja i u zavisnosti od nacina posma-
tranja mozemo videti jednu ili drugu alternaciju.

Osnovna ideja na kojoj pociva ovo istraZivanje
je da, pored perceptivne, vizuelne iluzije imaju i iz-
vesnu estetsku, odnosno afektivnu dimenziju.

Posto sve iluzije bude interesovanje posmatraca,
pretpostavili smo da ¢e estetski doZivljaj biti niZi
kod stimulacija gde je iluzorni efekat redukovan ili
ne postoji saznanje o iluzornom efektu, u odnosu na
stimulacije kod kojih postoji iluzorni efekat i sazna-
nje o njemu.

U ovom istraZivanju ispitivani su efekti vizuel-
nih iluzija na estetski doZivljaj i druge dimenzije
subjektivnog doZivljaja forme (evaluacija, regular-
nost i pobudenost). Imajuéi u vidu rezultate nekih
prethodnih istrazivanja iz oblasti subjektivnog
dozivljaja umetnickih slika, moZe se ocekivati da ce
estetski doZivljaj biti u znacajnoj korelaciji sa
dozivljajem Pobudenosti (Polovina i Markovié
2006).

Metod

Varijable.

Nezavisne varijable: Postojanje iluzornog efekta
— kategoricka varijabla sa 2 nivoa: nivo A, u kome
je iluzorni efekat redukovan, i nivo B, kod koga je
uvid u iluzorni efekat mogud.

Zavisne varijable: Procene na faktorima subjek-
tivnog doZivljaja forme instrumenta SDF12: Evalua-
cija (prosek procena na 4 skale), Pobudenost (prosek
procena na 4 skale) i Regularnost (prosek procena na
4 skale).

Procene na dimenziji estetskog doZivljaja, tj. na
tri skale instrumenta ED3: opc€injavajuce, neodoljivo
i izuzetno.

Uzorak. Uzorak je Cinilo 30 polaznika Is-
traZivacke stanice Petnica. Bilo je pripadnika oba
pola, uzrasta od 15 do 20 godina.

Stimulusi. Kao stimuluse koristili smo 15
vizuelnih sklopova kod kojih su elementi varirani
kako bismo dobili dve varijacije za svaku od 15
iluzornih figura (jednu u kojoj je iluzorni efekat bio
redukovan i drugu u kojoj je bilo moguée shvatanje
iluzornog efekta). Ukupno je bilo 30 stimulusa.

Instrumenti. Za procenjivanje subjektivnog
doZivljaja ispitanika koristili smo instrument SDF12
(Markovié et al. 2002). Instrument se sastoji od tri
faktora: Evaluacija (skale: veseo, vedar, bistar, pri-
jatan), Pobudenost (skale: mastovit, raznolik, zanim-

DEO 1l



ljiv, sloZen) i Regularnost (skale: povezan, realan,
skladan, jasan).

Za procenjivanje estetskog doZivljaja ispitanika
koristili smo instrument ED3 (Polovina i Markovié
2006), koji sadrzi 3 unipolarne sedmostepene skale
procene: neodoljivo, opéinjavajuce, izuzetno.

Postupak. Ispitivanje je bilo individualno.
Zadatak ispitanika bio je da prvo posmatraju scene i
objekte koji su se pojavljivali na ekranu, a zatim da
popune skale procene. Na pocetku eksperimenta na
ekranu je stajalo kratko uputstvo. Subjektivni doZiv-
ljaj datog sadrZaja procenjivali su na bipolarnim
skalama, (npr. dosadno-zanimljivo) i to tako $to su
se prvo odlucivali za jedan pol skale, pa onda reSa-
vali u kojoj meri im taj sadrZaj deluje npr. dosadno
ili zanimljivo i na kraju su se odlucivali za jedan
broj od 1 do 3, odnosno -3 do -1. Zatim je trebalo
da ih procene i na unipolarnim skalama estetskog
doziv-ljaja, time Sto ¢e se odluciti za jedan broj od
1 do 7, u zavisnosti od jacine doZivljaja pri posma-
tranju scene. Ispitanicima su prikazivani parovi
stimulusa (stimulus nivoa A i nivoa B), a redosled
prikazivanja bio je randomizovan. Vreme za posma-
tranje svake slike bilo je neograni¢eno, a eksperi-
ment se nasta-vljao tek kada ispitanik pritisne taster
“dalje”. Tada se na ekranu pojavljivala prva skala,
kao i posmatrana slika, sve dok ispitanik ne popuni
sve skale procene. Isti postupak je ponavljan sa svim
slikama.

Rezultati

Skale su iz bipolarnog (od -3 do 3) prebacene u
unipolarni oblik (od 1 do 7). Uprosecene su procene
ispitanika na odgovaraju¢im skalama za svaki od
faktora: evaluacija (skale: veseo, vedar, bistar i pri-
jatan), pobudenost (mastovit, raznolik, zanimljiv i
sloZen), regularnost (povezan, realan, skladan i ja-
san) i esteski doZivljaj (neodoljivo, izuzetno, iznena-
dujuée). Svaka od 15 iluzija imala je po 2 nivoa:
nivo A, koji se definiSe kao stimulus gde je iluzorni
efekat redukovan, i nivo B, koji se definiSe kao sti-
mulus gde dolazi do uvida u iluzorni efekat. Anali-
zom varijanse za ponovljena merenja testirane su
razlike izmedu nivoa A i nivoa B u okviru svakog
od faktora.

Rezultati pokazuju da je glavni efekat na faktoru
evaluacije statisticki znacajan (F =234, p < 0.001).
Nivo B je procenjen viSim vrednostima od nivoa A
u okviru faktora evaluacije, tj. nivo B je procenjen
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kao vedriji, veseliji, bistriji i prijatniji od nivoa A.
Interakcija i parcijalne razlike (naknadni Seve testo-
vi) govore da efekat nije dobijen na svim stimulu-
sima (tabela 1; slika 1A).

Tabela 1. Razlika izmedu dva nivoa stimulusa
na faktoru evaluacije

df F p
ILUZUA 1 2341 000
STIMULUS 14 646 000

ILUZIJA * STIMULUS 14 241 003

Rezultati pokazuju da je glavni efekat na faktoru
pobudenosti takode statisticki znacajan (F = 151.1,
p < 0.001). Nivo B ima viSe procene u odnosu na
nivo A u okviru faktora pobudenosti. Interakcija i
parcijalne razlike (naknadni Sefe testovi) govore da
efekat nije dobijen na svim stimulusima (tabela 2;
slika 1B).

Tabela 2. Razlika izmedu dva nivoa stimulusa
na faktoru pobudenosti

df F P
ILUZIJA 1 151.06 .000
STIMULUS 14 13.03 000

ILUZIJA * STIMULUS 14 12.78 000

Dobijeno je da glavni efekat u okviru faktora
regularnosti nije statisticki znacajan (F = 2.448,
p = 0.128), odnosno razlike izmedu procena nivoa
A i nivoa B u okviru faktora regularnosti nisu sta-
tisticki znaCajne. Interakcija govori da postoje
razlike u proceni A i B nivoa, ali ne na svim stimu-
lusima i ne u istom smeru (tabela 3; slika 1C).

Tabela 3. Razlika izmedu dva nivoa stimulusa
na faktoru regularnosti

df F p
ILUZIJA 1 245 128
STIMULUS 14 8.83 000

ILUZIJA * STIMULUS 14 5.18 000

Pokazalo se da je glavni efekat na skalama za
procenjivanje estetskog doZivljaja statisticki

PSIHOLOGIJA e 465



55

PROCENA
PROCENA

35

8
STIMULUS

9

A. EVALUACIJA

6.0

55

55

5.0

PROCENA

458

PROCENA

4.0

35

3.0

5 6 7 8 9 10

STIMULUS

1 12 13 14 15

C. REGULARNOST

7
STIMULUS

8 9 10 11 12 13 14 15

B. POBUDENOST

7 8
STIMULUS

D. ESTETSKI DOZIVLJAJ

9 10 11 12 13 14 15

-m-- [LUZIJA1

—o— ILUZIJA 2

Slika 1. Procena po faktorima: A — evaluacije, B — pobudenosti, C — regularnosti i D — estetskog dozZivljaja

Figure 1. Estimate upon factors: A — Evaluation, B — Arousal, C — Regulation and D — Aesthetic Experience;

black square — Illusion 1, white square — Illusion 2

znacajan (F = 96.8, p < 0.001). Znaci da su ispi-
tanicima stimulusi u kojima je dolazilo do uvida u
iluzorni efekat (nivo B) bili viSe iznenadujuci, neo-
doljivi i izuzetni u odnosu na one bez iluzornog
efekta (nivo A). Interakcija i parcijalne razlike
(naknadni Sceffe testovi) govore da efekat nije dobi-
jen na svim stimulusima (tabela 4; slika 1D).

Tabela 4. Razlika izmedu dva nivoa stimulusa
na faktoru estetskog doZivljaja

df F p
ILUZIJA 1 9679 000
STIMULUS 14 985 000
ILUZIJA * STIMULUS 14  6.89 000

Zanimljivo je to $to je dobijena visoka korelacija
izmedu faktora pobudenosti i procene estetskog
doZivljaja. Pirsonov koeficijent korelacije iznosi
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0.98 (p < 0.01), $to znaci da faktor pobudenosti u
velikoj meri predvida estetski doZivljaj. Faktor
evaluacije ima neSto niZu korelaciju sa procenom
estetskog dozivljaja (r = 0.71, p < 0.01). Ne postoji
statistiCki znacajna korelacija izmedu faktora regu-
larnosti i procene estetskog dozivljaja. Jedina
znacajna korelacija izmedu faktora subjektivnog
doZivljaja forme jeste korelacija faktora pobudenosti
i evaluacije (r = 0.65, p < 0.01).

Diskusija

Ispitivanjem efekata optic¢kih iluzija na estetski
dozivljaj dobijeno je da postoji razlika izmedu estet-
skog dozivljaja pri posmatranju stimulusa kod kojih
je iluzorni efekat redukovan (nivo A) i stimulusa kod
kojih iluzorni efekat postaje uocljiv (nivo B). Posto
su procene bile viSe za nivo B, zakljucili smo da se
javlja jaci estetski dozivljaj prilikom posmatranja sti-
mulusa sa iluzornim efektom, Sto dalje implicira da
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vizuelne iluzije imaju i estetsku, odnosno afektivnu
dimenziju. To je i bilo o¢ekivano, jer su stimulusi ni-
su po Berlajnu kolativna svojstva vizuelnih sadrzaja
koja su bitna za estetski doZivljaj (Berlyne 1971,
prema Markovi¢ 2007). Osim njih, kao kolativno
svojstvo navodi se i kompleksnost, koju smo ispiti-
vali preko faktora Pobudenosti (skale: maStovit,
raznolik, zanimljiv, sloZen). I za ovaj faktor je,
takode, dobijeno da su procene viSe za nivo B, dakle
stimulusi sa uvidom u iluzorni efekat su procenjeni
i kao kompleksniji. Svi navedeni rezultati u pot-
punosti potvrduju Berlajnovu teoriju o kolativnim
povecavaju stepen uzbudenosti i zainteresovanosti.
To znaci da i druge vrste stimulusa, u ovom slucaju
vizuelne iluzije, imaju kolativne aspekte.

Pokusali smo da ispitamo i vezu izmedu procena
estetskog doZzivljaja i drugih dimenzija subjektivnog
dozivljaja forme. Veza izmedu faktora regularnosti i
estetskog doZivljaja ne postoji, Sto je i bilo oceki-
vano. Postoji korelacija izmedu faktora evaluacije i
estetskog dozivljaja (r = 0.71), a najviSa korelacija
je dobijena izmedu faktora pobudenosti i estetskog
doZzivljaja (r = 0.98). Ovaj nalaz je u skladu sa re-
zultatima prethodnih istraZivanja (Polovina i Marko-
vi¢ 2006). Naime, oni su zakljucili da je “estetski
doZivljaj bliZi fenomenu radoznalosti i nehomeostat-
skoj motivaciji (preferencija neobi¢nog i pobuduju-
¢eg sadrzaja), nego hedonisti¢koj evaluaciji
(prijatnost), smirenosti i regularnosti” (Polovina i
Markovi¢ 2006). Oslanjajuéi se na ovo istrazivanje,
nismo ocekivali visoku korelaciju izmedu faktora
evaluacije i estetskog doZivljaja. Dobijena relativno
visoka korelacija u ovom istraZivanju je mozda spe-
cifi¢nost stimulusa, jer su dosadas$nja istraZivanja
vr$ena samo na umetni¢kim stimulusima, tako da je
mogude da razlike izmedu dobijenih i ocekivanih
rezultata poti¢u odatle. Podaci koje smo dobili u
ovom istraZivanju potvrduju da se estetski doZzivljaj
moze u velikoj meri predvideti pomocu faktora
Pobudenosti.

Iako glavni efekat na faktoru Regularnosti nije
statisticki znacajan, interakcija govori da postoje
razlike izmedu A i B nivoa, ali je kod nekih parova
stimulusa nivo A procenjen vi§im prose¢nim oce-
nama u odnosu na nivo B, dok je kod drugih nivo B
procenjen viSim proseénim ocenama. Ovakvi nalazi
ukazuju na to da uloga faktora regularnosti nije pot-
puno razja$njena. Jedno od mogucih objaSnjenja je
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da se procene razlikuju zbog vrste iluzija, ali bi to
trebalo proveriti u nekom od narednih istrazivanja.

Zakljucak

Nase istrazivanje je pokazalo da i druge vrste
stimulusa, u ovom slucaju vizuelne iluzije, imaju ko-
lativne aspekte, §to bi trebalo dalje podrobnije is-
traziti. Dakle, iluzije osim perceptivnog imaju i
afektivni karakter. Buduéa istraZivanja bi se mogla
baviti time kako odredene grupe iluzija uti¢u na po-
javu estetskog doZivljaja, odnosno da li postoji
razlika u procenjivanju nemogucih objekata, dvos-
mislenih figura i iluzija u uZem smislu.
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Tamara Mari¢ and Bogdan Danic¢

Aesthetic Dimension of Optical
[llusions

Up till now, all researches about aestethic expe-
rience were done on artistic stimuli. Berlyne claims
that artistic objects have Collative characteristics. He
defines them as structural characteristics of stimula-
tion, such as complexity, contingency, innovation
and notoriety. They are called like this because the
subject observes them by collating information from
different sources. The more complex and unusual a
stimuli is, the higher the degree of interest and ex-
citement. Besides artistic stimuli, there are other
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stimuli containing these variables, such as visual il-
lusions.

The aim of this research was to verify weather
optical illusions affect the aestethic experience and
other dimensions of subjective experience of form,
such as Evaluation, Regulation and Arousal.

The sample consisted of 30 subjects, who esti-
mated their subjective experience of visual content
on scales for each of the 4 factors. The stimuli were
visual illusions rated by the existence of an illusion
effect, grouped and separated in two levels: level A
(the illusion effect is not visible) and level B (the il-
lusion effect becomes visible). For these estimations
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we used instruments SDF12 (Markovié et al. 2002)
and ED3 (Polovina and Markovi¢ 2004).

The results show that there is a high correlation
between the factor of Arousal and Aestethic experi-
ence (r = 0.98; p < 0.01) and that the differences
between the estimations of level A and level B are
statistically significant for the factors of Evaluation,
Arousal and Aestethic experience. Level B was esti-
mated higher than level A, which proves our theory.

Our research has shown that other kinds of stim-
uli, in this case visual illusions, have a collative as-
pects as well, which should be more explored in
future.
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