Sara Novakovi¢ i Nada Parandilovic¢

Odlike srpskih
hrematonima u funkciji
reklame

Ovo istraZivanje se bavi utvrdivanjem i analizom
Jezickih sredstava koja se koriste prilikom dodele
imena prodajnim proizvodima izradenim u Srbiji.
Posto je pored imenovanja izrazita i propagandna
funkcija naziva, znacajno je ispitati osobine jezika i
u takvoj vrsti reklame. Nazivi su analizirani sa tri
stanovista koja analizu dele na tri celine: poreklo,
tvorbu i znacenje motivnih reci.

Uvod

Stalni porast broja proizvodaca koji na trziste
iznose uglavnom sli¢ne proizvode uzrokovao je po-
javu velikog broja konkurenata. Oni su prinudeni da
se na raznovrsne nacine dovijaju metodama
privlacenja potrosaca. Jedan od tih nacina jeste i do-
dela naziva proizvodima, koja pored osnovne funkci-
je imenovanja neega ima i propagandnu svrhu.

Strucni termin za imenovanje politicko-ekonom-
skih, komercijalnih ili kulturnih institucija, kao i
stvari, jeste hrematonimija (Web). Reci koje se kori-
ste kao rezultat takvog imenovanja zovu se hrema-
tonimi.

U skladu sa odrZavanjem proizvoda na trziStu
pojavljuju se novi nazivi, dok drugi nestaju, tako da
je sadrzaj ove leksike vrlo promenljiv. Problema-
tikom hrematonima u srpskohrvatskom jeziku bavila
se Gordana Vukovi¢ (Vukovi¢ 1982). Ona je opisi-
vala hrematonimiju objaSnjavaju¢i primere.
Medutim, smatramo da ova grupa re¢i nije dovoljno
ispitana i klasifikovana, da ima veliki broj spe-
cifi¢nih odlika, diskutabilnih tacaka i novih jedinica.

Cilj rada jeste odredivanje odlika jedne grupe
hrematonima srpskog jezika, tacnije, naziva pre-
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hrambenih proizvoda i proizvoda za higijenu jer je
njihova potro$nja najsira, pa i potreba za reklamom
najveca. lako potrosaci nekad nemaju svest o tome,
ovi su nazivi najceSce bas takvi da bi na njih izvrsili
odredeni uticaj. Zelimo istraziti kojim se jezickim
sredstvima to postiZe, ispitati uticaj stranih jezika na
srpski i na ovom polju, kao i osvrnuti se na odnos
ove pojave prema normi srpskog jezika.

Materijal 1 metode

Materijal na kom se vrsi istraZivanje jeste skup
od 300 naziva prehrambenih proizvoda i proizvoda
za higijenu. Nazivi robe stranog porekla nisu obu-
hvaceni jer je cilj rada ispitivanje pomenutih tipova
hrematonima nastalih na podrucju Srbije.

Materijal je prikupljan zapisivanjem naziva
proizvoda dveju samoposluga u Priboju.

Analiza se zasniva na trima klasifikacijama:
prema poreklu, prema modelu tvorbe i prema
znacenju najceS¢ih motivnih reci.

Analiza

Poreklo

Kriterijum po kome su nazivi klasifikovani je taj
da li reci koje ih ¢ine u savremenom sistemu jezika
poticu iz srpskog ili nekog stranog jezika. Medutim,
umesto dve ocekivane, takav kriterijum je uzrokovao
pojavu Cetiri grupe.

1. Od 300 prikupljenih, u 154 naziva svi jezicki
elementi (osnove, sufiksi, grafeme) pripadaju savre-
menom srpskom jeziku. U okviru njih se nalaze reci
koje postoje u domacem leksikonu (sunce, neda,
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suvo groZde), ali i one koje su nastale nekim
nacinom tvorbe od elemenata srpskog jezika i nema
ih u leksikonu (krcko, vocko, simdce).

2. U prikupljenoj gradi postoji 88 naziva &iji su
svi elementi pozajmljeni iz nekog stranog jezika.
Oni obuhvataju re¢i u potpunosti preuzete iz stranih
leksikona (wunder, ketchup, hello), ali i one koje su
nastale nekim tvorbenim modelom od elemenata jed-
nog ili dva strana jezika (minaqua = mineral + aqua;
filbi = filled + biscuits; tomatello = tomato + ello).

3. Naziva kod kojih su kombinovani elementi
srpskog i nekog stranog jezika ima 51.

Veliki broj ovih primera je safinjen od domacih
osnova i stranih sufiksa (sirela, Medino, jodi, kara-
melino), neki sadrze strane reci Ciji je odnos izgo-
vora i pisanja prilagoden tom odnosu u srpskom
jeziku, bilo potpuno, bilo jednim delom (fan flips,
gud, softi, krunchy), a neki su pak sintagme od
domadih i stranih reci (grand kafa, NOVI Domaci
cookies, mocni milkshake, jogood (jogurt + good).

4. Posebnoj grupi pripadaju nazivi bez
odredenog znacenja ili je ono nejasno, te se ne moze
utvrditi njihovo poreklo: cipiripi, fo-li, Yo-Yo, cif,
bref.

S obzirom na to da nazivi u ¢ijem nastanku ima
elemenata stranih jezika Cine skoro polovinu ukup-
nog broja zabeleZenih primera (139), moZe se reci da
i u datom vidu komunikacije proizvodaca sa
potroSa¢ima postoji znatan uticaj stranih jezika na
srpski, pre svega engleskog. To se moZe objasniti
njegovom globalnom dominacijom, kao i u drugim
domenima upotrebe jezika. Oni mogu uticati na
kupca asocirajuci ga na kvalitet stranih proizvoda ili
ga privudi stranim jezikom kao modom. Medu njima
je veliki broj onih koji predstavljaju spoj srpskog i
nekog stranog jezika, ¢ime se proizvodi nastoje
pribliziti potroSac¢ima i reklamirati domacde sa svet-
skim kvalitetom”. Ipak, najvaznija njihova funkcija
jeste da osvoje paznju kupca, koji ¢e tu neobi¢nu
jezi¢ku pojavu, meSanje elemenata dva jezika, bar na
trenutak zadrZati u svesti i na taj nacin zapamtiti
proizvod. To se postiZe prilagodavanjem srpskom
izgovoru ili pismu, sufiksima karakteristicnim za
odredeni strani jezik koji se dodaju na poznatu
domacu osnovu, te sintagmama i slivenicama od re¢i
iz ta dva jezika. Vecina proizvoda ipak ima nazive
od elemenata srpskog jezika, jer su oni i namenjeni
domadim potrosacima. Treba napomenuti da je u za-
beleZenim primerima od dva raspoloZiva pisma zas-
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tupljena samo latinica. Izuzetak je jedan proizvod
¢iji naziv sadrZi obe verzije (gricko — rpuiko).

Nacini tvorbe ispitivanih hrematonima

Medu prikupljenim hrematonimima svaki naziv
se posmatra kao jedinica grade Cije je znaCenje jed-
instveno, bez obzira na to od koliko se re€i sastoji.

1. Jednodlani nazivi

a) Reci koje postoje u leksikonu nekog jezika i
oblik im nije promenjen naknadnom tvorbom (samo
oblik, jer znacenje jeste promenjeno u odnosu na os-
novno): Strudlica, domacica, gold — Ove reCi pri
razmatranju tvorbe nece biti obuhvacene jer ve¢ pos-
toje u inventaru datih jezika.

b) Redi dobijene odredenim nacdinima tvorbe, a
ne postoje kao takve u leksikonu bilo kog jezika, ve¢
samo ove grupe hrematonima: krcko, jodi, sirela,
Medino.

c) Primeri na osnovu ¢ijih oblika se ne moZe sa
ta¢noSc¢u utvrditi da li su proste ili sloZene reci, pa ni
njihov nacin nastanka jer su nepoznata znacenja tih
naziva: cipiripi, cif.

2. ViSeclani nazivi, koji obuhvataju sintagme
(Moja Draga Strudlica, Skolska supa, dansko pecivo)
i reCenice (uzmi dve, dobro jutro, no problem, Jos!).

Posmatrajuci tvorbene modele, u obzir se uzi-
maju jedno€lani nazivi, i to oni koji su dobijeni
odre-denim vrstama gradenja, a u tom obliku se ne
nalaze ni u jednom leksikonu.

Viseclani nazivi nose jedinstveno znacenje,
predstavljaju ime neke vrste proizvoda, pa se zato
moZe reéi da su kombinacije re¢i u njima vezane.
Hrematonimi pokazuju i da recenica moZe pred-
stavljati ime nekog entiteta. To su reCenice kojima se
direktno obraca kupcu, posredno mu kazujuéi zasto
treba da kupi proizvod (Jos! — Naziv porucuje da je
odredena hrana toliko ukusna da ¢e onaj ko proba
uvek hteti vise, tj. joS). Medu njima su narocito zas-
tupljene elipti¢ne recenice.

Izvodenje. Izvedenom recju naziva se ona koja
nastaje od tvorbene osnove motivne re¢i dodavanjem
tvorbenog nastavka (sufiksa) (StanojCié, Popovié
1995).

a) reCi izvedene od osnova i nastavaka srpskog
jezika: krcko, simce, ¢vrstin

karakteristi¢ni sufiksi:

-ko (gradi reci koje odreduju imaoca osobine
oznacene motivnom recju): krcko (Cuje se krckanje
prilikom konzumiranja)
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-Ce (oznacava mladuncad Zivotinja ili dodaje
znacenjsku komponentu hipokoristi¢nosti): simdce (od
Simka)

-in (moZe oznacavati nosioca neke funkcije):
¢vrstin, gustin (sredstva za zguSnjavanje)

b) reci izvedene od osnova srpskog i nastavaka
stranih jezika: jodi, Medino, sirela

c) reci izvedene elementima iz dva strana jezika:
tomatello, tomatino (ZabeleZeni su jedino primeri
kombinovanja engleskog i italijanskog jezika).

Sufiksi nazivima dodaju odredene komponente
znacenja (najceSée hipokoristi¢ne), kao i karakter-
isticne oblike, pa uz ostale delove reci imaju vaznu
reklamnu ulogu. Strani zavrSeci, kao §to su: -i, -ix,
-ino, -ini, -ili, -ela, -ello, -lino, dodaju se na strane i
domacde osnove da bi, radi privlacenja paZnje,
podsecali na strane reci, a ne moraju imati istu funk-
ciju kao u jeziku iz kog poti¢u. Razlog prisustva
nekih moZe biti i taj $to su delimi¢no zaZiveli u srp-
skom govornom jeziku (-lino, -i, -ili).

Slaganje. Slaganje je tvorba pomocu srastanja
dveju ili viSe posebnih re¢i, odnosno njihovih
korena, odn. gramati¢kih osnova u jednu re¢
(Stanojc¢i¢, Popovié¢ 1995). U prikupljenoj gradi
nema zabeleZenih primera slaganja.

Blendiranje (slivanje). Blende (slivenice) su reci
nastale slivanjem osnova (obi¢no) dveju reéi, pri
¢emu se deo jedne ili obeju osnova gubi ili se one
preklapaju (Lali¢-Krstin i Halupka-ReSetar 2007).
Svaka slivenica se sastoji od dve reci i njihovi origi-
nali se posmatraju kao dve osnove te slivenice.

U obradivanoj grupi hrematonima postoje
slede¢i modeli kombinovanja:

a) prvi deo prve osnove i prvi deo druge osnove:
filbi (filled + biscuits), mayovita (mayonaise + Vital)

b) prvi deo prve osnove i cela druga osnova: jo-
good (jogurt + good), omegol (omega (masne Kiseli-
ne) + ol (ulje))

c) cela prva osnova i drugi deo druge osnove:
njamb (njam + jamb), niSesta (Ni§ + testa)

d) obe osnove ostaju cele, uz preklapanje: kis-
somil (kiss + Somil), o’cake (ok + cake) — U dru-
gom primeru je grafema k od izraza OK prilagodena
grafemi ¢ od reci cake.

(ViSe o modelima kombinovanja u Bugarski
2001).

Blendiranje je relativno nov tip tvorbe reci i
najceSce se primenjuje se u primerima kojima treba
izraziti kreativnost i izazvati paZnju, ba§ kao kod
hrematonima, drugih vidova reklama, Zargonizama.
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To se postiZze specificnim spajanjima delova reci ili
njihovim preklapanjima.

Pretvaranje. Pretvaranje jeste tvorba koja nas-
taje prelaskom reci iz jedne vrste u drugu (Stanojcic,
Popovi¢ 1995). Od prikupljenih naziva, kod onih
nastalih pretvaranjem uvek je zastupljen princip
poimenicavanja, jer pretvorena re¢ oznafava ime
nekog proizvoda.

Primeri: DOBRA (supa), horgoska (aleva pa-
prika), fino (dZem).

Motivne re€i naziva posmatranog tipa
hrematonima

Svaka jedinica grade je ime jednog proizvoda i
ona odredenim motivnim re¢ima, tac¢nije njihovim
znacenjima, upucuje na neku odliku, funkciju proiz-
voda ili preporuku za njega.

Nazivi su klasifikovani prema najce$¢im mo-
tivnim recima:

1. Primeri kod kojih je naziv proizvoda zapravo
leksema koja oznacava klasu tih proizvoda u svak-
odnevnom jeziku: suvo groZde, badem, prasak za pe-
civo, praline, ratluk, Secer.

2. Motivne re€i u nazivima proizvoda mogu biti
imena preduzeca ili geografskih oblasti iz kojih su
proizvodaci: Kissomil (proizvodi Somil), Kondy
Jumpy (Kondiva), Simka (Simka), zacin C (Centro-
proizvod), meri (Merima), niSesta (sredstvo za testa,
proizvodac iz NiSa).

3. Nazivi ¢ije se motivne re¢i mogu odnositi na
neko fizicko svojstvo proizvoda (oblik, ukus, sastoj-
ci, koli¢ina) ili njegovu funkciju i u€inak: zoo keks,
(oblik Zivotinja), njamb (upucuje na oblik kocke u
igri jamb), krus¢ice (kolaci u obliku kruske), medeno
srce (u obliku srca), silix (krema sa silikonom),
Strawberry (ekstrakt jagode kao sastojak), vocko
(voéni jogurt), laki (margarin sa niskim sadrZajem
masti), ¢vrstin, gustin (sredstva za zgu$njavanje),
fino per (te¢nost za pranje suda), mekolino
(omeksivac).

4. Nazivi koji kao motivne reci sadrZe antro-
ponime (imena ljudi): Ketty, Knjaz Milos, Nela,
neda, scarlet, lara, lana, itd. U nekim primerima se
ovakvi nazivi piSu velikim pocetnim slovom, a u
nekim ne.

5. Onomatopejske reci, re¢i nastale podrazavanj-
em prirodnih Sumova ili zvukova (Bugarski 1995)
kao motivne se nalaze u sledeé¢im jedinicama grade:
gricko, krcko, njamb, njupa supa.
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6. Cesti su reklamni nazivi koji upuéuju na kva-
litet proizvoda tako S§to obaveStavaju da je nesto
domade ili evropsko: Sumadinka, iriski sir, Domaci
keks, zlatiborski rezanac, savska kobasica, doma-
dica, domacin, domace Skoljkice, eurokrem blok,
eurovafel.

7. Reci koje imaju upecatljive vizuelne i izgo-
vorne karakteristike, a nemaju odredeno znacenje ili
je ono nejasno: za-za, Smoki, YoYo.

Dodela naziva pruza brojne mogucnosti za rek-
lamiranje. To su: ukljucenje imena preduzeca, kojim
se i ono samo reklamira pored proizvoda, zatim
obecanje ucinka i doZzivljaja (onomatopejskim reci-
ma, pridevima, prilozima i direktnim obracanjima).
Ceste motivne re¢i jesu ljudska imena. To je jedna
vrsta personifikacije predmeta koja se postiZze dode-
lom komponente koja je odlika ljudskih bica, a sve
radi priblizavanja kupcima. Tu su i taéno odredene
reCi koje ukazuju da je neSto kvalitetno zato Sto je
domace (re¢ domacdi ili imena geografkih pojmova u
Srbiji). Sufiksoidom euro se porucuje da neSto ima
kvalitet kao proizvodi u evropskim zemljama.

Posto predstavljaju vrstu reklame, brojni su nazi-
vi sa motivima subjektivnih ocena i dozivljaja: Best,
beli san, Romantic, extra kobasica, vision balsam,
glamur, Moja Draga Strudlica, gud, Jos).

U cilju reklamiranja veliki je broj motivnih reci
sa veéom ili manjom asocijativnom vrednoscu, tj.
prenesenim znacenjem: njamb (poslastica u obliku
kocke na koju igra jamb asocira), sunce (margarin
koji se pravi od ulja suncokreta), car (gumene bom-
bone u obliku lava), Fit (dijetetski jogurt).

Jedan od osnovnih principa reklame, posebno
zastupljen u ovim primerima, jeste igra reci, kada se
u nazivu moZe pronadi viSe znacenja i poruka. Npr:
boni fazoni (Boni moZe znaciti zavr$ni deo reci bom-
boni, ali i poruku da su dobri, ukusni, a sa re¢ju fa-
zoni naziv ¢ini upecatljivom izgovornom celinom),
bio nacin (naziv za zacin koji po poruci predstavlja
pravi nacin za spravljanje jela), Prima (slani Stapici
¢iji naziv znaci prva, najbolja, a istovremeno je deo
posebne reklame za njih u okviru blende PRIMAm-
ljivo). Slivenice takode predstavljaju odredeni tip
igre reCi.

Igre reci, kao i nazivi sa prenesenim znacenjem
jesu jezicke pojave koje kod posmatraca mogu izaz-
ivati paznju i sled asocijacija, te aktivirati odredeni
proces miSljenja, tako da se izvesno vreme zadr-
Zavaju u njegovoj memoriji.
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Tako najveéim delom sadrze oblike vec pos-
tojecih reci, ova imena nikada nemaju potpuno isto
znaCenje kao u leksikonu odredenog jezika. Npr.
naziv Strawberry ne oznacava jagodu kao vocku,
ve¢ obeleZava ceo proizvod (bombone), sa oblikom,
pakovanjem, proizvodacem i ostalim komponentama
koje ga odlikuju. Ukus jagode je jedna od kompo-
nenata koja se izdvojila kao relevantna i preuzela
funkciju naziva. Tako i antroponimi imaju sasvim
drugaciju ulogu, jer vi§e ne imenuju ljude. Jedinice
istraZivane vrste hrematonima najceSce nastaju se-
manti¢kom tvorbom, kada re¢i koje veé postoje u
leksikonu nekog jezika, sintagme i reCenice dobijaju
novo, jedinstveno znacenje.

U svakoj od nacinjenih klasifikacija izdvaja se
jedna grupa naziva kojima sa stanoviSta potroSaca
nije moguce sa tacnoScu odrediti znacenje niti nacin
nastanka, pa samim tim ni jezi¢ko poreklo. Oni
mozda imaju znalenje prikriveno odredenim
nacinima tvorbe (skracivanjem i blendiranjem), ali
ako ga davalac naziva nije naglasio, njegova namera
moZe biti da se kupac zapita o znaCenju. Ipak, nji-
hova osnovna funkcija jeste da budu jedinstveni i
upecatljivi po svojim oblicima (Smoki, za-za, YoYo,
cif, bref).

Nazivi vrsta robe, artikala, proizvoda, piSu se
malim pocetnim slovom i kad predstavljaju
smiS§ljena, patentirana imena (PeSikan, Jerkovic,
Pizurica 1995). Medutim, u prikupljenoj gradi brojni
su nazivi koji se u cilju grafickog isticanja ili iz
nekog drugog razloga piSu velikim pocetnim slovom
ili se istie neka grafema u sredini reci. Cesto su sva
slova u nazivu velika, Sto takode nije deo standarda
srpskog jezika. Sve to ilustruju sledeci primeri: Rum
Kocka, Medino, NOVI Domaci cookies, Najlepse
Zelje, TRIX, bonZita, YoYo.

Ova leksika odstupa od norme srpskog jezika, ali
u odgovoru na pitanje da li je potrebno odrediti
pravila za imenovanje proizvoda i prilagoditi ih
srpskom, treba imati u vidu broj reci sa elementima
stranih jezika i reklamnu funkciju naziva. Poigra-
vanje jezickim elementima, kori§éenje neuobicajenih
konstrukcija, pa i odstupanje od norme jesu faktori
kojima se postiZe razli¢itost i pridobija paZnja. Pi-
tanje je i da li ove hrematonime treba deklinirati. U
sluc¢aju promene bilo bi nedoumica u vezi sa vie-
¢lanim i stranim nazivima, a posebno reCenicama
koje ih ¢esto predstavljaju (hello, NOVI Domaci
cookies, uzmi dve, dobro jutro, Jos!). Takvi primeri
se ne bi lako uklopili u deklinacioni sistem srpskog
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jezika. Postavlja se joS jedno pitanje: treba li ih
pisati onako kako su napisani na pakovanju proiz-
voda ili zadrzati pravilo koje trenutno daje pravopis?
Da li normirati upotrebu naziva, bez obzira §to nji-
hovi originali nisu deo norme? Medutim, ova
zapaZanja izlaze iz okvira datog istraZivanja.

Zakljudak

Ispitivanjem reklamne funkcije naziva prehram-
benih proizvoda i proizvoda za higijenu, uocene su
brojne jezicke pojave kojima se nastoji privuéi paz-
nja kupaca. Ustanovljen je relativno veliki broj ele-
menata stranih jezika u nazivima domadih
proizvoda, buduéi da takvi primeri ¢ine skoro
polovinu ukupnog broja. Ne ¢udi rezultat da je uticaj
engleskog jezika najveci, kao Sto je slucaj i u drugim
domenima komunikacije. Pored tog uticaja us-
lovljenog trenutnim stanjem i odnosima jezika u
svetu, bilo da se javljaju kao originalne re¢i, bilo da
nekim elementima podsecaju na njih, takvi nazivi
nastoje privuéi potroSace, obecavajuéi svetski
kvalitet na svetskim jezicima, kao i osecaj pripad-
nosti Zapadnoj Evropi. U nekima od njih su glasovi
stranog jezika prilago-deni srpskom izgovoru ili
pismu kako bi se priblizili domaéim korisnicima i
ucinili uocljivijim. Pored toga, postoje odredeni naz-
ivi sacinjeni od srpskih reci koji direktno asociraju
na domaci kvalitet i poverenje.

U reklamne svrhe koriste se i drugi elementi
jezi-ka kojima se veSto manipuliSe i koji se kom-
binuju slobodno, bez obzira na normu knjiZevnog
jezika, stvarajuéi jedan specifican oblik leksike.
Neki od njih su relativno novi i neobi¢ni nacini
gradenja, kao Sto je blendiranje, koje kreativnim
kombinacijama neizostavno privla¢i paZnju
potrosaca. Vaznu ulogu imaju i karakteristi¢ni nas-
tavei koji daju raz-li¢ite komponente znacenja, zatim
motivne re¢i raznovrsnih sadrZaja i asocijacija koje
lako zaokupe paznju kupca.

S obzirom na nihovu upotrebu, ispitivani hrema-
tonimi se zaista mogu smatrati jednim slojem leksike
srpskog jezika i svakako su deo njega, bez obzira na
to Sto se slobodno odnose prema standardu i Sto se
koriste u samo jednom domenu upotrebe jezika. Te
reCi jesu imena i imaju jedinstveno znacenje, s tim
$to ne imenuju jedan objekat, kao Sto je slucaj kod
npr. toponima i antroponima, veé celu skupinu jed-
nakih proizvoda. Razlikuju se od njih i po diskuta-
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bilnoj paradigmi, jer sadrZe brojne jezicke pojave
koje je onemoguduju.

Hrematonimi su grupa rec¢i koju ne treba
ograniCavati jezickom normom jer je, pored obele-
Zavanja necega iz prakti¢nih razloga, njihova funk-
cija i reklamna: u velikom broju proizvoda treba da
bude uocen bas taj koji on imenuje. To se moZe
postic¢i samo kreativnim reSenjima za koja normirana
upotreba jezika nije dovoljna. Zapravo, nes-
vakidaSnje i nepropisane pojave u jeziku de
uspesnije nego one tipi¢ne privuci paznju Coveka, jer
on uvek prvo zapaZza neSto $to je drugacije, novo i
neobi¢no. Za razliku od npr. televizijskih reklama
koje poseduju pokret i zvuk, ispitivani hrematonimi
na raspolaganju imaju Cisto jezicka sredstva uz
graficki prikaz reci.
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Sara Novakovi¢ and Nada Parandilovi¢

Features of Chrematonyms with
Advertising Function in Serbian

The name of a political-economic or commercial
or cultural institution or object is called a chrema-
tonym (Web). This research deals with the linguistic
features of names of products for daily use. Because
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of the large number of products, producers use
names as advertising tools. For that purpose, they
utilize linguistic characteristics to attract customers.
The object of this work was to define these charac-
teristics, interpret their advertising function and see
what the relation of the names is to the standard us-
age of Serbian language. The analysis is realized on
material including 300 names of alimentary and
sanitary products for daily use, which are used often
so they need to be advertised. Three classifications
were made. The first is based on the origin of lin-
guistic elements which make the denomination
(words, stems, suffixes, letters), the second on the
mode of word-formation and the third on the mean-
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ings of the most frequent motive words. A strong in-
fluence of foreign languages on Serbian is noticed in
this vocabulary, since almost one half of the exam-
ples have some elements from foreign languages.
This can be explained as an endeavor of the produc-
ers to bring the products closer to the wishes of cus-
tomers, by representing their foreign quality and
reflecting the popularity of using foreign languages.
This type of chrematonyms represents one specific
form of the Serbian vocabulary and it is certainly a
part of the language, regardless of all the disputable
points, including the fact that they are outside the
frame of language standard and that they have a lim-
ited domain of use. @
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